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Uwagi ogdine

Handel i gastronomia

1. Informacje w dziale - jesli nie zaznaczo-
no inaczej - dotycza wszystkich jednostek
gospodarki narodowej prowadzacych dzia-
talnos¢ handlowa.

2. Podziatu sklepéw wedtug form organiza-
cyjnych dokonano na podstawie wielkosSci
powierzchni sprzedazowej sklepow i rodzaju
sprzedawanych w nich towaréw.

Domy towarowe i handlowe sg to
sklepy wielodziatowe, prowadzace sprzedaz
szerokiego i uniwersalnego asortymentu,
gtébwnie towaréw niezywnosciowych, o po-
wierzchni sal sprzedazowych: domy towa-
rowe - 2000 m? i wiecej, domy handlowe
- od 600 do 1999 m”.

Supermarkety sg to sklepy o powierz-
chni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m?
prowadzgace sprzedaz gtéwnie w systemie
samoobstugowym, oferujace szeroki asor-
tyment artykutdw zywnosciowych oraz arty-
kuty niezywnosciowe czestego zakupu.

Hipermarkety sg to sklepy o powierzch-
ni sprzedazowej od 2500 m® prowadzace
sprzedaz gtéwnie w systemie samoobstu-
gowym, oferujgce szeroki asortyment arty-
kutbw zywnosciowych i niezywnosciowych
czestego zakupu, zwykle z parkingiem sa-
mochodowym.

Sklepy powszechne sg to sklepy pro-
wadzace sprzedaz gtéwnie towardw zywno-
Sciowych codziennego uzytku, o powierzch-
ni sal sprzedazowych od 120 do 399 m?.

Sklepy wyspecjalizowane sg to sklepy
prowadzgce sprzedaz szerokiego asorty-
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General notes

Trade and catering

1. Information in this chapter, unless oth-
erwise noted, concerns all entities of the
national economy conducting trade activity.

2. The division of stores by organizational
form was made on the basis of the area of
the sales floor and the types of goods sold.

Department stores and trade stores
are stores with multiple departments, selling
a broad and universal assortment, primarily
non-foodstuff goods, with a sales floor area
of 2000 m? and more for department stores
and from 600 to 1999 m? for trade stores.

Supermarkets are stores with a sales
floor from 400 to 2499 m?, selling goods in
a self-service system and offering a wide
assortment of foodstuff goods and fre-
quently bought non-foodstuff goods.

Hipermarkets are stores with a sales
floor above 2500 m?, selling goods in a self-
-service system and offering a wide assort-
ment of foodstuff goods and frequently
bought non-foodstuff goods, usually with
a parking place.

Grocery stores are stores primarily sell-
ing foodstuff goods for daily consumption,
with a sales floor from 120 to 399 m*.

Specialized stores are stores selling
a wide assortment of articles to fully meet



mentu artykutéw do kompleksowego zaspo-
kojenia okreslonych potrzeb, np. ubioru,
wyposazenia mieszkan, sklepy motoryza-
cyjne, meblowe, sportowe itp.

Do innych sklepow zaliczono sklepy
0 powierzchni sal sprzedazowych do 119 m?Z.

Podziatu sklepéw dokonano na podsta-
wie faktycznej lokalizacji sklepu.

3. Sklepy podaje sie tacznie z aptekami
ogolnodostepnymi.

4. Do placéwek gastronomicznych zali-
czono zakfady i punkty gastronomiczne
state i sezonowe, ktérych przedmiotem dzia-
talnosci jest przygotowanie oraz sprzedaz
positkdw i napojow do spozycia na miejscu
i na wynos. Sezonowe placowki gastronomi-
czne uruchamiane sg okresowo i dziatajg
nie diuzej niz sze$¢ miesiecy w roku kalen-
darzowym.

Do placéwek gastronomicznych nie zali-
cza sie ruchomych punktéw sprzedazy de-
talicznej i automatow sprzedazowych.

5. Dane o sklepach i stacjach paliw oraz
gastronomii dotyczg jednostek, w ktérych
liczba pracujacych przekracza 9 oséb.

6. Targowiska sg to wyodrebnione tereny
i budowle (place, ulice, hale targowe) ze
statymi lub sezonowymi punktami sprzedazy
drobnodetalicznej lub urzadzeniami prze-
znaczonymi do prowadzenia handlu w wy-
znaczone dni tygodnia lub codziennie (ba-

zary).

Za targowiska sezonowe nalezy uznac¢
te place i ulice, gdzie uruchamiane sg na
okres do 6 miesiecy punkty handlowe,
w zwigzku ze wzmozonym ruchem nabyw-
cow (np. nadmorski ruch urlopowy) i dziatal-
nos¢ ta jest ponawiana w kolejnych sezo-
nach.

specific needs, (e.g. clothing, home furnish-
ings, car parts, furniture, sporting goods,
efc.).

Other stores include stores with a sales
floor up to 119 m>.

The division of shops was made on the
basis of the actual location of a shop.

3. Shops include public pharmacies.

5. Catering establishments include per-
manent and seasonal catering establish-
ments and outlets, the scope of activity of
which is the preparation and sale of meals
and beverages for on-site and take-out
consumption. Seasonal catering establish-
ments are open for a certain period of time
and operate not longer than six months in
a calendar year.

Portable retail sales points and vending
machines are not treated as catering estab-
lishments.

5. Data regarding shops and petrol sta-
tions concern entites employing more
than 9 persons.

6. Marketplaces are specific areas and
structures (squares, streets, market halls)
with permanent or seasonal outlets for
small-scale retail sales or with facilities
designated for conducting trade on specific
days of the week or daily (bazaars).

Seasonal marketplaces are those
squares and streets where trade outlets
conduct activity for a period of 6 months, in
connection with increased demand from
buyers (e.g., holiday seaside demand) and
this activity is repeated in successive sea-
sons.



Ceny

1. Informacje o cenach detalicznych sg
wynikiem badania cen prowadzonego
w zakresie:

- towardw i ustug konsumpcyjnych,

- towardw i ustug niekonsumpcyjnych naby-
wanych przez ludnos¢ na cele produ-
kcyjno-inwestycyjne  zwigzane  gtéwnie
z rolnictwem.

Zrodtem informacji o cenach detalicz-
nych towaréw i ustug sg notowania cen
dokonywane przez ankieterow w wybranych
punktach sprzedazy, w wytypowanych rejo-
nach badania.

Ceny roczne obliczono jako sSrednie
arytmetyczne z przecietnych cen w po-
szczegolnych miesigcach, z wyjatkiem cen
niektorych artykutéw, ktére obliczono jako
Srednie wazone wspoétczynnikami wyrazaja-
cymi udziat zakupoéw dokonywanych przez
ludnos¢ w poszczegdlnych miesigcach.

Prices

1. Information about retail prices comes
from the following price surveys:

- consumer goods and services,

- non-consumer goods and services pur-
chased by population for production and
investment purposes, connected mainly
with agriculture.

The sources of information on retail
prices of goods and services are quotations
conducted by price collectors in selected
sales outlets, in selected price survey re-
gions.

Annual prices have been calculated as
the arithmetic means of the average
monthly prices apart from annual prices of
selected goods which have been compiled
as the means weighted by shares of pur-
chases made by population in particular
months.



