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TABL. 5 (163). DOMY  I  OŚRODKI  KULTURY,  KLUBY,  ŚWIETLICE  (dok.) 
 Stan  w  dniu  31  XII   
 CULTURAL  CENTRES  AND  ESTABLISHMENTS,  CLUBS  AND  COMMUNITY   
 CENTRES  (cont.) 
 As  of  31  XII 

2009 

WYSZCZEGÓLNIENIE 2003 2005 2007 ogó-
łem 
total 

miasta
urban 
areas 

wieś 
rural 
areas 

SPECIFICATION 

Pracownie specjalistyczne .......... 384 443 446     492     283 209 Specialized workshops 
Imprezy (w ciągu roku)................ 25518 24961 27427 29561 22078   7483 Events (during the year) 
Uczestnicy imprez (w ciągu 

roku) w tys. .............................. 3323,2 3771,4 4228,2
 

3992,8
 

3099,3
 

893,5
Event participants (during the 

year) in thous. 
Kursy (w ciągu roku) ................... 1319 1313 1263   1769   1382     387 Courses (during the year) 
Absolwenci kursów (w ciągu 

roku)......................................... 19588 18610 22300
 

27581
 

21934
 

5647
Course graduates (during the 

year) 
Zespoły artystyczne ................... 1779 2021 1977   2031   1209     822 Artistic ensembles 
Członkowie zespołów arty-

stycznych 30447 34303 35139
 

35926
 

19748 16178 Members of artistic ensembles 
Koła (kluby)................................. 1223 1594 1701   1630   1284     346 Groups (clubs) 
Członkowie kół (klubów) ............. 26643 29539 33906 31327 24311   7016 Members of groups (clubs) 

 
 

TABL. 6 (164). KINA  STAŁE   
 FIXED  CINEMAS   

WYSZCZEGÓLNIENIE 2000 2005 2008 2009 SPECIFICATION 

Kina (stan w dniu 31 XII) ..................... 58 49  45 43 Cinemas (as of 31 XII) 
w tym miasta .................................... 55 47 44 42 of which urban areas 

Sale projekcyjne (stan w dniu 31 XII) .. 61 98 93 110 Screens (as of 31 XII) 
w tym miasta .................................... 58 96 92 109 of which urban areas 

Miejsca na widowni (stan w dniu  
31 XII) w tys. ................................... 15,5 22,3 21,6 23,7 Seats (as of 31 XII) in thous. 
w tym miasta .................................... 15,0 21,9 21,3 23,4 of which urban areas 

Seanse: Screenings: 
w tysiącach ...................................... 40,4 109,7 120,4 118,5 in thousands 

w tym miasta ................................ 40,1 109,6 120,4 118,5 of which urban areas 
na 1 kino .......................................... 696 2238 2675 2757 per cinema 

Widzowie:  Audience: 
w tysiącach ...................................... 1749,8 2539,5 3317,0 3560,5 in thousands 

w tym miasta ................................ 1743,7 2537,8 3315,5 3559,5 of which urban areas 
na 1 kino .......................................... 30169 51827 73710 82802 per cinema 
na 1 seans ....................................... 43 23 28 30 per screening 

 
 
TABL. 7 (165). ABONENCI  RADIOWI  I  TELEWIZYJNI 
 Stan  w  dniu  31  XII   
 RADIO  AND  TELEVISION  SUBSCRIBERS 
 As  of  31  XII 

2000 2005 2008 2009 2000 2005 2008 2009 
WYSZCZEGÓLNIENIE w tysiącach 

in thousands 
na 1000 ludności 

per 1000 population 
SPECIFICATION 

Abonenci radiowi ........ 714,7 649,5 503,6 478,7 221 199 153 145 Radio subscribers 
miasta ...................... 450,0 405,4 324,1 310,9 276 250 200 191 urban areas 
wieś ......................... 264,7 244,1 179,5 167,8 166 148 108 100 rural areas 

Abonenci telewizyjni ... 686,6 626,3 484,7 460,2 213 192 147 140 Television subscribers  
miasta ...................... 432,6 390,3 311,2 298,2 265 241 192 184 urban areas 
wieś ......................... 254,0 236,0 173,5 162,0 159 143 104 97 rural areas 

 

Ź r ó d ł o: dane Dyrekcji Generalnej Poczty Polskiej. 
S o u r c e: data of the Polish Post General Directorate. 




