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HANDEL | GASTRONOMIA W WOJEWODZTWIE MALOPOLSKIM W 2003 R.

W gospodarce wojewddztwa matopolskiego, a zwlaszcza w sektorze ustug, handel spetnia
wazng funkcje nie tylko ekonomiczng, ale réwniez spoteczng i kulturowa. Generuje on produkcje, kon-
sumpcje, jest czynnikiem wplywajacym, np. na stan rynku pracy. Wyrazny wptyw na rozwdj handlu
wywiera réwniez prawie w petni zakonczony proces przemian wiasnosciowych jak rowniez udziat kapi-
tatu zagranicznego. Dodatkowo - specyfika Krakowa, spetniajgcego role makroregionalnego osrodka
ustugowego, wyraza sie w relatywnie silnie rozwinietej sieci duzych placéwek handlu detalicznego.
W Krakowie koncentruje sie pokazny potencjat handlu hurtowego i istnieje znaczaca sie¢ targowisk.
Ma to istotne znaczenie dla obstugi mieszkancéw wojewddztwa.

SIEC

Sie¢ punktéw sprzedazy detalicznej obejmuje placowki handlowe takie jak: obiekty wielkopo-
wierzchniowe, sklepy tacznie z aptekami, state punkty sprzedazy drobnodetalicznej (kioski, ,szczeki”,
stragany), pozostate punkty sprzedazy drobnodetalicznej o charakterze ruchomym i stacje paliw.

W 2003 r. w wojewddztwie matopolskim liczba sklepéw i stacji paliw ! wyniosta ogoétem
37397, 1j. 0 1,1% mniej niz w 2002 r. Lgczna powierzchnia sprzedazowa zmniejszyta sie 0 5,0% (do
poziomu 2398 4 tys. m2), a liczba os6b pracujacych wzrosta o0 2,0% (94,5 tys. oséb). Zmniejszenie
sie ilosci sklepow i ich powierzchni moze oznaczaé poczatek tendencji do dziatania rynkowych me-
chanizmow eliminujgcych mate, stabo wyposazone i mato rentowne placéwki handlowe, ktére tak licz-
nie powstawaty w latach 90-tych. Potwierdza to fakt, ze spadki te dotyczg gtéwnie tzw. ,sklepéw pozo-
statych” 2 a wiec przede wszystkim matych sklepow. W tej grupie sklepéw odnotowano spadek
0 2,1%. Mimo to stanowig one nadal przewazajaca ilosciowo (89,7% ogotu) grupe sklepow i punktow
sprzedazy, obejmujaca 67,4% ogolnej powierzchni sprzedazowej i zatrudniajaca 69,8% ogodlnej liczby
personelu.

Wybrane dane o sklepach i stacjach paliw ! wedtug stanu na dzien 31 XII 2003 r. przedstawia
ponizsza tabela.

. Powierzchnia
WYSZCZEGOLNIENIE Placowki sprzedazowa Pracujacy
w tys. m?
OGOLEM ..o 37397 2398,4 94467
Sklepy -razem ..........c.ccocoiiniiiiiieie 36756 2398,4 91627
w tym branze:
0gOINOSPOZYWCZA ... 11966 745,6 34353
OWOCOWO-WArZYWNa .....ccceevriiunneeneeeeenn 342 16,5 588
(001027 = SRR 966 33,0 2253
FYDNA (i 57 25 120
piekarniczo-ciastkarska ........................ 402 171 889

1 Liczone metodg wedtug lokalizacji (jednostki wiasne i obce).
2 Sklepy o powierzchni sal sprzedazowych do 119 m? prowadzace sprzedaz gtéwnie towaréw zywnosciowych
codziennego uzytku oraz czesto nabywanych towaréw niezywnosciowych.



(dok.)
. Powierzchnia
WYSZCZEGOLNIENIE Placéwki sprzedazowa Pracujacy
w tys. m?
Sklepy - razem (dok.)
w tym branze (dok.):
z napojami alkoholowymi ..................... 188 7.9 500
kosmetyczno-toaletowa ....................... 455 17,8 1167
z wyrobami widkienniczymi .................. 430 19,2 866
z wyrobami odziezowymi ...................... 3422 122,8 6969
z obuwiem i wyrobami skérzanymi ....... 777 49,0 1814
z artykutami RTV i AGD ........ccocoeeeeneee. 597 67,6 1830
z meblami i sprzetem oswietleniowym . 551 1131 1859
z artykutami pi$miennymi i ksiegarnie .. 459 11,9 1094
z pojazdami mechanicznymi ................ 1311 50,8 2973
Stacje paliw ...........cccoooeeiiiiiii 641 X 2840

Sklepy duze i bardzo duze ! (domy towarowe, domy handlowe, supermarkety i hipermarkety)
stanowity w 2003 r. zaledwie 0,5% ogdlnej liczby placéwek handlu detalicznego (204 obiekty), ale
obejmowaty 13,2% ogdlnej powierzchni sprzedazowej (316,3 tys. m?) i zatrudniaty 10,0% ogdlne;j licz-
by personelu (9,4 tys. oséb). Placowki o tych formach organizacyjnych handlu detalicznego potozone
byty gtéwnie na terenie Krakowa, Nowego Sacza i Tarnowa. Byto ich 113, co stanowito 55,4% takich
obiektéow w wojewddztwie. Dysponowaty one 219,2 tys. m? powierzchni sprzedazowej (69,3% ogétu)
i zatrudniaty 7,1 tys. osob (75,6% ogotu pracujacych w tego typu sklepach).

Szczegdlnie dynamiczny rozwoj w 2003 r. zanotowaty duze powierzchniowo sklepy. Dla przy-
ktadu, na koniec 2003 r. funkcjonowato na terenie wojewddztwa matopolskiego 158 super i hipermar-
ketow (w tym 52 w Krakowie), co oznacza wzrost w poréwnaniu z korncem 2002 r. o 19 placowek
(13,7%). W tym czasie powierzchnia sprzedazowa owych placéwek zwigkszyta sie o 46,1 tys. m?
(wzrost 0 25,2%), a zatrudnienie o 1,5 tys. os6b (wzrost 0 23,1%).

Wsrod innych form organizacyjnych sklepéw znaczaca pozycje miaty sklepy wyspecjalizowa-
ne, ktérych byto 1488 (4,0% ogdlnej liczby placéwek w wojewddztwie), o powierzchni sprzedazowe;j
2743 tys. m” (11,4% ogétu) i zatrudnieniu na poziomie 6,7 tys. 0séb (7,0% ogétu).

W miastach wojewodztwa matopolskiego znajdowato sie 26874 sklepy i punkty sprzedazy
(oznacza to wzrost w stosunku do 2002 r. 0 2,9%), w tym 676 aptek (wzrost 0 0,9%) i 411 stacji paliw
(wzrost o0 4,8%). Miasta koncentrowaty, az 76,6% ogodlnej powierzchni sprzedazowej handlu detalicz-
nego i 79,0% zatrudnienia.

Na wykresach (str. 3) zaprezentowano zréznicowanie struktury zasobow handlu detaliczne-
go1, ktore obrazujg rowniez przestrzenne rozmieszczenie placowek handlowych w zaleznosci od form
organizacyjnych sklepéw i rozmieszczenia ludnosci w wojewddztwie.

Na sie¢ handlu detalicznego liczong metoda przedsiebiorstw (patrz -Uwaga- na koricu
opracowania) sktadato sie 37008 sklepow i 753 stacje paliw. Dominowaty mate sklepy o liczbie pracu-
jacych do 9 oséb, ktorych byto 31536 (tj. 85,2% ogotu). Powierzchnia sprzedazowa wynosita 2892,0
tys. m?, z czego na placéwki mate przypadato 1542,2 tys. m? (53,3% ogotu). Liczba pracujgcych
w sklepach wynosita 111,7 tys. osob, w tym 62,1 tys. (55,6% ogotu) to pracownicy placowek matych.
Stacji paliw o liczbie pracujgcych do 9 oséb byto 304 i zatrudniaty one na koniec grudnia 2003 r. 953
osoby.

1 Liczone metodg wedtug lokalizacji (jednostki wiasne i obce).
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STRUKTURA PLACOWEK HANDLOWYCH ?
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a Wedtug form organizacy'£nych i lokalizacji placéwek, (stan w dniu 31 XII 2003 r.). b Sklepy o powierzchni sal
sprzedazowych do 119 m*®, prowadzgce sprzedaz gtdéwnie towaréw zywnosciowych codziennego uzytku oraz

czesto nabywanych towardéw niezywnosciowych.
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Charakterystycznymi cechami sieci handlu detalicznego w wojewédztwie matopolskim sa:

- stosunkowo liczna sie¢ i dobre rozmieszczenie matych i srednich placéwek handlowych zaspokaja-
jacych podstawowe potrzeby mieszkancoéw,

- koncentracja placowek duzych i bardzo duzych w miastach, szczegdlnie w Krakowie, co zwigzane
jest m.in. z charakterystycznym dla mieszkancéw Matopolski zjawiskiem codziennych dojazdéw do
osrodkéw miejskich w celach oswiatowych, do pracy i dla korzystania z ustug ,wyzszego rzedu”, (po-
towa ludnosci wojewodztwa mieszka na wsi),

- duza koncentracja w osrodkach miejskich sklepéw wyspecjalizowanych,

- postepujgca koncentracja powierzchni sprzedazowej i zatrudnienia wraz ze wzrostem ilosciowym
placéwek duzych i bardzo duzych, co jednak nie zagraza funkcjonowaniu w terenie najbardziej po-
wszechnemu rodzajowi sklepédw oferujgcych towary pierwszej potrzeby. Istotg funkcjonowania pla-
céwek tego rodzaju sg i beda regulacje rynkowe (oferowane ceny towardw, asortyment, czas pracy
placéwek, wygoda zakupow i dostepnosc terytorialna).

Wedtug stanu na dzierh 31 XII 2003 r. w jednostkach Tw ktorych liczba pracujacych przekra-
czafa 9 osob, punktéw sprzedazy detalicznej byto 6366. Do sektora publicznego nalezato 117 punk-
tow, tj. tylko 1,8% ogdlnej liczby, w tym 60 sklepow i 23 stacje paliw. Sektor prywatny dysponowat
6249 punktami (98,2% ogotu), w tym 5412 sklepami i 426 stacjami paliw. Sektor ten zdominowany byt
przez wiasnos¢ prywatng krajowg (91,2% ogdlnej liczby placowek). Wiasnos¢ zagraniczna stanowita
7,3%, a wlasnos¢ mieszana 1,5%.

Elementami sieci handlowej i obrotu towarowego sg magazyny handlowe hurtu i detalu. Na
koniec 2003 r. w Matopolsce zlokalizowanych byto 2485 takich obiektow (84,6% ogdlnej liczby maga-
zynéw handlowych), o tacznej powierzchni 1796,8 tys. mZ W poréwnaniu z poprzednim rokiem liczba
magazynéw zmniejszyta sie o 281, a tym samym powierzchnia o 157,9 tys. m®. Najbardziej znaczaca
czes¢ sieci infrastruktury magazynowej hurtu i detalu stanowity magazyny zamkniete w liczbie 1776
o powierzchni 1007,6 tys. m?. Wsrod nich istotng role petnity chtodnie, ktérych byto 174 o powierzchni
41,5 tys. m® W sieci magazynow handlowych na koniec 2003 r. funkcjonowaty rowniez 333 place
sktadowe o powierzchni 720,9 tys. m” Siloséw i zbiornikéw byto 199 o pojemnosci 33,1 tys. m°.

Targowiska odgrywajg znaczaca role w handlu hurtowym i detalicznym, ale przede wszystkim
sg miejscami dziatan punktdéw sprzedazy drobnodetalicznej. Sg szczegdlnie wazne dla drobnych pro-
ducentow rolnych z otoczenia o$rodkdw miejskich, jak rowniez dla rzemiesinikow i drobnych handlow-
céw z branz poza spozywczych. W wojewddztwie matopolskim na przestrzeni trzech ostatnich lat
utrzymywala sie stata (171-172) liczba targowisk. W 2003 r. byto ich 173 o powierzchni 1143,7 tys. m?.
Dysponowaty one 10890 statymi punktami sprzedazy detalicznej, w tym 8291 punktami na targowi-
skach czynnych codziennie. W stosunku do 2002 r. liczba targowisk wzrosta o 2. Przybyto 46,9 tys. m?
powierzchni targowej i 129 statych punktéw sprzedazy. Z punktu widzenia charakterystycznej dla
wojewodztwa matopolskiego niskotowarowej (drobnej) gospodarki rolnej, wazna pozycje handlowg
zajmujg targowiska sezonowe zblizajgce producenta do konsumenta. Takich targowisk w 2003 r.
byto 3191, co oznacza wzrost w stosunku do 2002 r., az o 621 obiektow (0 24,2%). Roczne wplywy
z optaty targowej na targowiskach osiggnety na koniec 2003 r. kwote 19,6 min zt.

SPRZEDAZ

W 2003 r. w wojewoddztwie matopolskim sprzedaz detaliczna ! (w cenach biezacych, tacznie
z VAT) w przedsiebiorstwach handlowych i niehandlowych, zatrudniajgcych powyzej 9 oséb, wyniosta
22221,6 min zt i tym samym zwiekszyta sie w stosunku do wartosci uzyskanej w 2002 r. 0 26,5%.

1 Liczone metoda przedsiebiorstw.
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Powyzszg wartos¢ uzyskano sprzedajgc poprzez sie¢ punktdéw sprzedazy detaliczne;j:
- zywno$¢ za 8717,3 min zt (wzrost w poréwnaniu z 2002 r. 0 29,6%),
- napoje alkoholowe za 1396,8 min zt (wzrost o 24,8%),
- towary niezywnosciowe konsumpcyjne ogétem za 6928,5 min zt (wzrost 0 19,0%), w tym wyroby ty-
toniowe za 312,0 min zt (wzrost 0 40,2%),

- towary niezywnosciowe niekonsumpcyjne za 5178,9 min zt (wzrost 0 32,9%).
Przedsiebiorstwa duze, czyli te w ktérych liczba pracujacych przekroczyta 49 oséb, uzyskaty wartosé
sprzedazy detalicznej w wysokosci 17132,4 min zt, czyli az 77,1% catej sprzedazy detalicznej wymie-
nionej wyzej.

Warto$¢ sprzedazy detalicznej uzyskanej przez przedsiebiorstwa sektora publicznego
w 2003 r. wyniosta 169,9 min zt, co stanowito zaledwie 0,8% ogdlnej wartosci sprzedazy detalicznej.
W stosunku do 2002 r. nastapit spadek tej sprzedazy o 24,1% (w tym w przedsiebiorstwach
0 witasnosci panstwowej, az o 38,3%). Przedsiebiorstwa sektora prywatnego uzyskatly wartos¢
sprzedazy detalicznej w wysokos$ci 22051,7 min zt (99,2% og6tu), co oznaczato wzrost w stosunku do
poprzedniego roku o 27,2%. W ogolnej wartosci sprzedazy tego sektora 40,3% udziatu miaty przed-
siebiorstwa o wlasnosci zagranicznej, a 1,6% z kapitatem mieszanym.

Struktura sprzedazy detalicznej przedsiebiorstw, w ktorych liczba pracujacych przekraczata
9 oso6b, w ciggu ostatnich lat nie ulegta istotnym zmianom. Nadal w sprzedazy dominowaty artykuty
zywnosciowe. W 2003 r. stanowity one 39,2% ogdlnej wartosci sprzedazy detalicznej (rok wczesniej
37,6%). Pozostate grupy towaréw w sprzedazy detalicznej pozostawaty prawie na niezmienionym
poziomie, np. sprzedaz napojow alkoholowych stanowita w 2003 r. 6,3% ogotu sprzedazy, wobec
6,2% w 2002 r., a towary niezywnosciowe konsumpcyjne 31,2%, (przed rokiem 32,5%). Tendencje
wzrostu wartosci sprzedazy wykazaty towary niekonsumpcyjne z udziatem 23,3% w sprzedazy ogo-
tem (przed rokiem 21,8%).

STRUKTURA SPRZEDAZY DETALICZNEJ PRZEDSIEBIORSTW W 2003 R.
w ktérych liczba pracujacych przekracza 9 osé6b
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a Bez wyrobow tytoniowych.

Wskaznik wydajnosci, liczony wielkoscig sprzedazy przypadajaca na 1 pracujacego w skle-
pach, w 2003 r. wyniost 335,7 tys. zt, przy czym najwiekszg wartos¢ (559,2 tys. zl) osiagnat w skle-
pach o powierzchni sal sprzedazowych w granicach 301-400 m?, nastepnie w sklepach o powierzchni
401-1000 m? (421,6 tys. zt). W sklepach duzych i bardzo duzych, tak mierzona wydajnos¢ pracy byta
nizsza i wynosita odpowiednio:

- dla sklepoéw o powierzchni 1001- 2500 m?- 291’5 tys. z,
- dla sklepow o powierzchni powyzej 2500 m? - 308,0 tys. zt.
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W sklepach detalicznych matych (do 9 oséb pracujacych) wskaznik wydajnosci osiggnat poziom
262,3 tys. zt.
W stacjach paliw wielko$é sprzedazy przypadajaca na 1 pracownika wyniosta w omawianym roku
1662,1 tys. zt, przy czym w stacjach matych (do 9 pracujacych) osiggnieto wartos¢ sprzedazy na po-
ziomie 1759,4 tys. zt na 1 pracownika.

Sprzedaz detaliczna liczona na 1 mieszkanca wojewddztwa matopolskiego, uzyskana
przez podmioty gospodarcze, w ktdérych liczba pracujacych przekracza 9 oséb osiggneta
w 2003 r. kwote 6842 zt, tj. 0 23,6% wiecej niz w 2002 r.

Sprzedaz hurtowa w 2003 r. w przedsiebiorstwach handlowych i niehandlowych o liczbie
pracujacych powyzej 9 oséb (liczong w cenach biezacych, tacznie z VAT) oszacowano na 31629,1
min z4, tj. 0 13,7% wiecej niz w 2002 r.

Sektor publiczny osiggnat warto$¢ sprzedazy hurtowej na poziomie 508,4 min zt (1,6%
0golnej wartosci sprzedazy). Dominujacy od lat sektor prywatny osiggnat w 2003 r. warto$¢ sprzeda-
zy hurtowej w kwocie 31120,7 min zt (98,4% ogotu). W 2002 r. sektor prywatny generowat 99,6%
ogolnej wartosci sprzedazy hurtowe;.

Biorac pod uwage strukture rodzajowa, w sprzedazy hurtowej uzyskano za:

- zywnos$¢ 5690,0 min zt (18,0% ogdlnej wartosci sprzedazy, w 2002 r. 18,7%),
- napoje alkoholowe 2253,7 min zt (7,1% og6tu, w 2002 r. 8,6%),

- pozostate artykuty 23685,6 min zt (74.9% ogo6tu, rok wezesniej 72,7%).

GASTRONOMIA

Na terenie Matopolski istnieje bardzo mocno rozbudowana sieé¢ gastronomiczna, co zwigza-
ne jest m. in. z rolg jakg odgrywa ten region w kraju jako zagtebie turystyczne. W przypadku Krakowa
réwniez jako znaczacy osrodek koncentracji Srodowiska studenckiego. Turysci i studenci sg znacza-
cymi klientami placéwek gastronomicznych.

Po burzliwym okresie iloSciowego rozwoju gastronomii w latach 90-tych, ostatnio obserwuje
sie pewne zahamowanie tego trendu. Procesowi temu towarzyszg jednak korzystne zmiany w zakre-
sie jako$ci i roznorodnosci ustug gastronomicznych, wymuszone rosngca konkurencjg i zwiekszaja-
cymi sie wymaganiami po stronie popytu.

Na podstawie ankiet przeprowadzonych w 2003 r. wsrdd zaktaddéw gastronomicznych zatrud-
niajgcych wiecej niz 9 oséb na terenie wojewddztwa matopolskiego (wedtug stanu na dzien
31 Xl 2003 r.) dziatato 710 statych placéwek gastronomicznych i 25 sezonowych. W odniesieniu
do 2002 r. taczna liczba placéwek zwiekszyta sie o 20, tj. 0 2,8%. W stosunku do 2000 i 2001 r. na-
stapit jednak spadek, odpowiednio o0 22,2 i 4,6 pkt procentowe. Na koniec 2003 r. dziataty w woje-
wodztwie 283 duze placowki, tj. zatrudniajace powyzej 49 osob. Nalezy zaznaczyé, Zze pod wzgledem
ilosciowym dominujg placowki mate o mniejszej niz 9 liczbie oséb w nich pracujacych.

Wsréd placoéwek gastronomicznych, w ktérych liczba pracujacych byta wieksza od 9 oséb, sta-
ta dziatalno$¢ prowadzito: 217 restauracji, 240 baréw, 148 stotowek i 105 punktdw gastronomicznych.
Praca sezonowg zajmowato sie 17 punktow gastronomicznych, 6 baréw, 1 restauracja i 1 stotéwka.

W strukturze wtasnosciowej gastronomii zdecydowanie dominowat sektor prywatny obej-
mujacy 575 placowek (81% ogotu), tj. o 2,4% mniej niz w 2002 r. W ramach sektora prywatnego
w 2003 r. dziataty 24 placowki wtasnosci zagranicznej (w tym z wlasnoscia mieszang o przewadze
wiasnos$ci zagranicznej), co stanowito zaledwie 4,2% ogolnej ilosci prywatnych placowek gastrono-
micznych.

W strukturze rodzajowej placéwek gastronomicznych w 2003 r. przewazaly bary i restaura-
cje, w tym 20,3% dziatato w powigzaniu z funkcjg zakwaterowania.
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STRUKTURA RODZAJOWA PLACOWEK GASTRONOMICZNYCH
w ktorych liczba pracujacych przekracza 9 oséb
(stan w dniu 31 XIl 2003 r.)
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Wartos¢ uzyskanych przychodéw z dziatalnosci gastronomicznej prowadzonej w placow-
kach objetych badaniem, zatrudniajgcych powyzej 9 osob (mierzona w cenach biezacych) osiagneta
w 2003 r. kwote 360,7 min zt, tj. 0 6,7% wiecej niz w 2002 r., ale o 15,3% mniej od kwoty uzyskanej
w 2000 r. i 3,3% mniej niz w 2001 r.

Najwiecej wptywow osiggnieto z produkcji gastronomicznej, tj. 252,6 min zt, co stanowito
70,1% ogotu przychodow. Ze sprzedazy napojow alkoholowych i wyrobow tytoniowych uzyskano
53,8 min zt (14,9% ogolnej kwoty), a ze sprzedazy towaréw handlowych 48,8 min zt (13,5%). Pozosta-
ta dziatalno$é przyniosta 5,5 min zi, tj. 1,5% catosci przychodéw gastronomii w 2003 r. W poréwnaniu
z 2002 r. najwiekszy wzrost przychodéw uzyskano ze sprzedazy napojow alkoholowych i wyrobow
tytoniowych, bo o 10,7% (gtdwnie ze wzgledu na wzrost cen), natomiast produkcja gastronomiczna
data przychod wigkszy o 3,8%.

Placowki gastronomiczne dziatajgce w sektorze prywatnym dostarczyty 308,7 min zt przy-
chododw, tj. 85,6% ogolnej sumy uzyskanej przez placéwki zatrudniajace powyzej 9 oséb. W tej warto-
8ci 15,7 min zt to przychody wypracowane przez placéwki o wlasnosci zagranicznej (5,1% ogdlnych
przychodoéw sektora prywatnego). Sektor publiczny osiagnat w 2003 r. przychody o wartosci
52,0 min zt (14,4% ogétu).

Przecietna wartos¢ przychodéw wypracowanych przez 1 placéwke gastronomiczng zatrudnia-
jaca wiecej niz 9 oséb w 2003 r. wyniosta ogdtem 508,0 tys. zt (w 2002 r. kwota ta wynosita
472,6 tys. zt.). Placéwka gastronomiczna w sektorze publicznym wypracowata przecietnie 385,0 tys. zt
przychodow, a w sektorze prywatnym bytfa to kwota rzedu 536,8 tys. zt.

Obserwowany wzrost przychodéw w gastronomii dokonuje sie m.in. dzieki coraz lepiej rozpo-
znanym preferencjom klientéw zaréwno w ramach ustug masowych ,fast food”, jak i ,wielogwiazdko-
wych”, a takze zwiekszaniu zakresu dodatkowych ustug np. ,cateringu” czy réznorodnych imprez kul-
turalno-rozrywkowych w lokalach gastronomicznych.

Uwaga: Metoda przedsiebiorstw oznacza przyjmowanie catych podmiotéw gospodarki narodowej za podstawe
grupowania wszystkich danych charakteryzujgcych ich dziatalno$¢ wedtug poszczegdlnych pozioméw klasyfika-
cyjnych i podziatéw terytorialnych.

Opracowat: Marek Halagarda, Wydziat Analiz US Krakéw



